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Necesidad de Adaptacion

Transformacion Competitividad
Digital Adaptacion necesaria para
Industria 4.0 impacta todos mantenerse relevante

los sectores

Nuevas Oportunidades

Creacion de valor y experiencias innovadoras




Canvas del Modelo de Negocio 4.0

1 Propuesta de Valor

2 Segmentos y Canales

3 Actividades y Recursos
4 Socios y Costos

< Flujos de Ingresos
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Propuesta de Valor 4.0
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Alta Calidad Personalizacion Eficiencia

Productos con trazabilidad garantizada  Experiencias adaptadas al cliente Entrega a domicilio optimizada



Segmentos de Clientes

Consumidores Finales Restaurantes
Venta directa al publico Suministro para hosteleria
Supermercados

Distribucion a gran escala




Canales de Distribucion

Tienda Online

1 Plataforma e-commerce propia
Marketplaces
2 Presencia en plataformas de terceros

Redes Sociales

3 Venta directa por redes

Multi-channel,,..distribution connet your

dirtticationia site for farm to-table

Coeningulti-channel sdisibibuittaned, farm, connectlive atan flormto digital

commotiormn farm couttity to put our your ino digita platforms.

Connect farm to table
farm to-table and digital platforms

Farm collenton Dutning pronsasion €curnaly wihes and
potifams der triow deinens




Relaciones con Clientes

Atencion Personalizada

Servicio al cliente adaptado

Programas de Fidelizacion

Recompensas por lealtad

Comunidad Online

Interaccion en plataformas digitales
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Actividades Clave

1 Produccion Agricola
Cultivo con tecnologias avanzadas

2 Procesamiento
Transformacion de alimentos

3 Logistica
Distribucion optimizada

4 Marketing Digital
Promocidon en canales online



Recursos Clave

iR

Tierras Agricolas

Base de produccion

Plataforma Digital

Infraestructura de comercio

electronico

S —

Tecnologia
Equipos de produccion

avanzados

S

Datos
Informacion para toma de

decisiones
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Logisticc companies
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Socios Clave

Proveedores de

Tecnhologia
Soluciones tecnoldgicas

avanzadas

Influencers

Promocion y marketing digital

Empresas de Logistica

Distribucion eficiente



Estructura de Costos

( Produccion
2 Logistica
3 Marketing

4 Tecnologia



Digital Revenue Streams

Flujos de Ingresos

Venta de Productos Suscripciones
Principal fuente de ingresos Servicios recurrentes
Publicidad

Ingresos adicionales



Ejemplos de Modelos
4.0

® @

Agricultura de E-commerce

° o 7 Precision Agriculture
Precision Plataformas de venta online el
Sensores y drones para el

11

optimizacion

@

Trazabilidad
Blockchain para seguridad

alimentaria
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Agricultura de Precision

Sensores

1 Monitoreo constante de cultivos
Drones

2 Inspeccidn aérea y fumigacion

Analisis de Datos

3 Optimizacion de la produccion



Sistemas de Trazabilidad

1 2 3 4
Produccion Procesamiento Distribucion Venta
Registro de origen Control de calidad Seguimiento logistico Informacion al

consumidor



The Benefits of a
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Beneficios del Modelo
4.0

Mayor Eficiencia

Efficiency
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Competitiveness
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Optimizacion y reduccion de

costes

Diferenciaciéon y nuevos

mercados

Sostenibilidad

Menor impacto ambiental

Experiencia del Cliente

Customer experience
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El Futuro de la Industria Agroalimentaria

1 Innovacion Continua
2 Transformacion Digital
3 Sostenibilidad

4 Experiencia del Cliente



Conclusion y Proximos
Pasos

Analizar Modelo Actual Planificar

Identificar areas de mejora Transformacion
Disenar estrategia 4.0

Implementar Cambios

Adoptar nuevas tecnologias




